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Humanista informatico, Pasiego 4.0,
,.—tecn‘ﬁ‘lbgo_;apastionado del deporte, la

naturaleza, el entorno rural y sus valores.


https://instagram.com/ivandiegoa
https://ivandiego.me/
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Faro de _Iginisterre

Cabo Fisterra, Finisterre, Espana
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CAMINO DEL NORT

Cantabria - Santiago - Finisterre

771 km

13.077/m+
PELTR 48h47min pedaleando
10 dias/etapas
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Roque Nublo -LaPalma
(Gran Guanche)
700km /16.000m+ /5islas
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OPORTUNIDAD

Turismo respetuoso

La Muda responde
d una necesidad
del territorio.

Turismo sostenible y
de impacto positivo.

?

EL DIARIO MONTANES

Los retos del turismo de
Cantabria: como salvar sus
fortalezas de los
inconvenientes de la
masificacion

Las cifras de visitantes se acercan a las previas a la pandemia en un
contexto marcado por el encarecimiento de los precios y la competencia

OelDiario.es

ENTREVISTA — Cantabria No Se Vende

“Llegamos tarde, pero todavia se puede
salvar buena parte del territorio cantabro
de la masificacion turistica”

(1 ¢ No al N
b Turismu &S
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Muda Pas:ega

é'trasladarse

de mejorepastos
segun las estac:ones




SOLUCION

Evento de Bikepacking en los Valles Pasiegos (Cantabria)

e Desafio ultradistancia y autosuficiencia
e Deporte + turismo responsable + cultura
e Paisajes Unicos, sabores locales y tradiciones

e Impacto positivo en la economia y el entorno

Una experiencia transformadora.



O

CLIENTE

Internacional y nacional

e Distancia: 400-700km

e Participantes: Ciclistas
experimentados

LARA

Ciclista experimentada, 35 anos

Perfil: Experiencia en bikepacking, en busca de nuevos retos.
Motivaciones: Explorar territorios desconocidos y descubrir rutas
disenadas por expertos locales.

Problemas: Dificultad para encontrar itinerarios que combinen
autosuficienciaq, cultura y aventura.

Beneficios: Rutas cuidadosamente planificadas que permitan
disfrutar plenamente del entorno sin preocuparse por la organizacion.



MARTIN

Turistainternacional, 42 afnos, Alemania

Perfil: Apasionado del Gravel y el turismo sostenible.
Motivaciones: Experiencias auténticas que conecten con la cultura
local y respeten el entorno.

Problemas: Falta de paquetes completos que incluyan logistica,
equipamiento de calidad y atencion personalizada.

Beneficios: Una experiencia integral que combine deporte,
descubrimiento cultural y respeto por la naturaleza.

TAM

Ciclismo y cicloturismo en Europa:
44.000 millones euros/afo

Turismo de aventura global:
683 mil millones de délares (2022)

SAM

Bikepacking 10% mercado:
2.200 - 4.400 millones euros/afo
Espana 10% mercado europeo.

SOM

Primeros 3 anos b-10% del SAM:
110.000 - 440.000 euros/afo



IMPACTO ECONOMICO

;iCuanto deja el evento en el territorio?

e Participantes: 200.

e Duracion: hasta 7 dias.
o 20% terminardn en 3 dias, 50% en 5 dias y 20% en 7 dias.
o Costes dia /[ participante: alojamiento, comida ..

100.000€

e Inscripcion: 222€ x 200 participantes = 44.400€

100.000 + 44.400 =144.400€



COSTE

;Cuanto cuesta organizar el evento?

e Participantes: 200.

e Duracion: hasta 7 dias.

e Costes fijos: audiovisual, vehiculos/logistica, organizacion (2 personas),
marketing y comunicacion

e Costes variables: seguros (accidentes y RC), GPS trackers, bolsa del
participante, invitaciones, sorteos

e Margen beneficio

86.000€
86.000 - 44.400 =41.600€ /‘

Patrocinios, colaboraciones estratégicas e inversion

=



BENEFICIOS

Para el territorio y Cantabria

e Deporte, naturaleza y cultura como recurso padra un turismo sostenible
e Turismo de calidad -> turismo slow

e Desestacionalizacion del comercio local

 Nuevas oportunidades de emprendimiento

e Escalabilidad tecnoldgica [ Digitalizacién sector turismo

e Proyecto alineado con los valores de Green Valley Cantabria Tech



o bbb b’ i,

o BEe ., Ajo o o g Noja
L., I b WPY P L0 O ® o Ol
\ et “U T = '. J o 5 ' ] - b ATTIUEFO o e
#..7® Soto/de la Marina A ' 2 - i o
60 Santander ﬁ@ o San Migﬁe!% o SBoBB °°F . o
& v e - 48 7q. r A Argofios: & | %
A o Foeniisos _SDTU Carriazo 2= o8 I - o 99 a
B ’ - o g - = . A (0 T LS SR
A J.%Santa Cruz de Bezana / * ¢ Yot o > o Cec Sa”tc’”‘%’
o3 -{/\;H__,:-h Ty Pedrena go Escalante ° 3
Camarg o o0 o ©
‘ Vs bayo. g G & s
; X ° ama
e Maliafo 4 RUbaYo ~ Villaverde de 4 Serarts o sy
_ . ofd \ W Bontones = °ci sLaredo” o peee Ly w83
sl 4 Camarg? N o W ) _JCicero s . Y ﬁw Lw? B :
sy o ¥ > - o, § :
- a?_ R edondo ¢ El Ast;l!er__p_ % ra . ERRY i===T 0 .y .
\ o %! e, PR | El Bosque Colindres oo e
e de » i Tars : q o 8 _ Hazas
€.0€"ap ) Santillana.del Mar 4 /:g_:@nnagg de Cudeyo a2 & & o® Y & .
era ! ° o - W , Liano~ ° sy > ° 4 S0l6 4 -
o 00 o dg (g 5 oo olorzano o i
= > %% g 2 - Vlvedi ‘K Pa[:bayéﬁ - o &D'ﬁﬁ Valdecilla Egg;ambasaguas oo y o . 00 g 5
URAL, = Barreda W ka Consls C a el o ° o a2f ® N
RE Yo o oy s P P o 3 fﬁ"? ” = ° 3 Limpias 9 %8
' Puente San Miguel é 0 Viono de Pielagos e ° o o § ] o o S o o"f
T —— b ®s Renedo'de Piélagos'’ Bucarrero \ 2 o §
—Toretgs et ey D . Tl
/ £ s e HereenS Barrio de Arriba SIIpuere N
Campuzano /’ o 2 1 X ( ;
Roiz Tanos,
o
Saron ® e ° :
vargas " LaPenilla - . ® e D e
. e g
; Pomaluengo Santa Maria de Cayon ; Reines
Mazcuerras @ = .
J o -
- 2 o 3 g % L]
- % : ! %, | o0
3 Y -, AV € Miera KeZi
-~ LosiCorrales . |
e de\'B‘ueIna Villafufre g ° \ o
% o8 Ruente o o ~ ° ®saro Coterillo
e IR !
o & o .-I .
. o _ a : |
# g e % . o & La Pedrosa - °
: ' illacarriedo 1 ®
Valle o Py 0 0 B gy . ¢ Concha
o
8 SanVicente  ° Selaya
i 5
\ de Toranzo 3 o
o @ oﬁ»" 8o o
PARQUE NATURAL DE $05S
- : &
COLLADOS DEL ASON veguillal - =1 Lo
. 5 ° s/ ZEC ORDUNTE
(-]
. - a st
Sant S = <
o o i
o
-]
o
-]
\
San Miguel de,Luena e
o
Pesquera
T
] i °
-y [-1.]
Santiurde de Reinosa fianAMIQUEJ i 3 e
§ e Aguayo ’ oY
, \1'-.' ; LUGAR DE IMRORTANCIA & \ f
o 1/ s ) 'COMUNITARIADE 4 3

R % b

Cgm = e g T ) M



[ & e AN T | i
Ajo « Bl Noi: !
e [ | Amué'ﬁb " °-'§ 3 :"“‘-\,
i e Ty r "
«San Mighelg . . S88® o2 SF  e (¥

de Meruelo el 2

TE
OSERs o e
oy 56 Soto de la Marina

oo (-}
= e £2 S Ny s
B o ° oo  wve P Santgqq;_ F
) 5 ‘;;ﬂ 8o Escalante _ -
= s k : o o - f g ©
Ay Suances _ ° o &2 : So o —_—
43 : J Rubayo .' . Gama %
A ) Villaverde de a e D t ¢ -
e '3 Pontones:  goeo e 8er * Cicero s aredo o e
ﬁ__.-'w" T 2“’ o ) s L ] P : = % g . °® an W s ool b4 P
o ° s Hoz de Anero : & WA r e ‘b.? ;

3 | B &
o
£ £ o .: 4 €

Lt .Caborreclc:-ndo 28" o / RSN W ElB
. e 2 - P - g v = 0S Ue
.F.;Qe: oe > o a0 lb oL PRy 50 Sannliana del Mar ° | Requepda " e Sant]agq de Cud C{
: , ]demlla

> . g i Sae o s

era B _C%m|||35ah S T T o 9 o o Solérzano 1 o %

2 G - %° oo e dmlcb-a o° " Novales o SN Vlveda . Parbayéﬁ N— - ﬂb{g Eftrambasaguas 82 . i o v
. 7 %o A 2 LiLa Concha i IEC Fo S - £

.Y b — < =
4 & o N Barreda . 0 f&?& S0 ° d ° .
RE Y | E? . ; o Puente San Miguel a4 *_-, Viofio de Plelagos _ .'+-° f " Al e ﬂ' o= % ) -
: e ; _ L o » 4 °s Renedo de Plelagos ! ' % { n.-@w Badames
7 - \ A / if | 2N > k| Barrio de Arriba ,

° a
o
5 [ o L] Y
5 e o/° o P
s . -
. 0 ) . % .ef‘”
' - Cabezon dela sal » Rasines |
-] it { e
Mazcuerras ° R -3 Y \ =
2.3F | W
. ; - g Riva 'G;B;a' lg)q_ % IF ° j
: LI IRRERE. N 'R Arredondo 2 SR,
= - 4| A 0s Cori'.'arlé 4 - " i _ N f & ; A L_..f,’?-ﬁ_--.—‘:-"’/‘. \hj‘
" i W \ - glaiufre % | \ RS ¥ VT W
4 & R # ¥ de(Bueln= f /8 | Milo 4 ’ 6/ T, Po o\ [[GEETRY IS
< F ® i ; 5 L s Ramales de la Victoria. ~ . | G| e
: - jn - adl - ;- 4
° ° %0 L.
} o aiy i 5 :
% "a Pe:irosa =, 400 Wi | N
“Valle . a8 ° o G‘ p.
' o W Concha
sLanestosa
e pr— 3: #ﬁ %’ "“:._ - & . — X
f %0 PARQUE NATU RAL Df 05 } | o = -
y . COLLADOS DEL ASON Vot ot 4l : o N
Q@ .
- gl o 5 'lI"
% ; { |
Santotis \\\ g g e
e~ e &,
., :
-} : I a - d
s i
% a | 2 ‘o
° _" ’ o
° ! : e
| _ : - AVille
. . & | ! - = c
[y ! _A Espmosa de® ESR o 00 g
e I & ,[t':us.Monterc-s : o .
L ; - . LQ { e VE i i A o 0‘ ] o e
2 \ o 3 4 . A CTIM “e o .
o X | “ : = N P Villasante o, L

' |
e X "":? & ' - o

, | o y L N Santiurde de Reinosa -~ San Miguel _ vr Ak Sl B 1 N -

4 de Aguayo s G
) oK i : .___-wl.ugnAR‘bE IM%‘RTANCIA 2 - le 3
o W : v W COMUNITARIA: D R / = il 2., PN T







“COMPETENCIA"

Proyectos consolidados
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IMPACTO

Ejemplo Montanas Vacias

“Montanas Vacias supone

hasta el 50 poreiento de la

eaja paralos negocios de la
ruta durante medio ano”.

Diario de Teruel

Diario..&Veruel

“Montanas Vacias accounts

“for up to 50.per cent of the
cash flow for businessesalong
the routeforhalf a year".

o s
=~ Diario de Teruel

La ruta de Montanas Vacias acumula un total de
13.000 metros de ascension

Q 15 V m COMARCAS

st r
. o= Montanas Vacias supone hasta
montanasvacias ESP: "Montafias Vacias supone B| 50 pOI‘ GIBIItO de Ia Gaja pal’a
hasta el 50 por ciento de la caja para los negocios de .
la ruta durante medio afio”. Diario de Teruel. IOS n_egoslos de Ia rUta durante
Enlace a la noticia en la historia de hoy o en medlo ano

montanasvacias.com/media
Los cientos de ciclistas que recorren casi

700 kilometros por la Espafna Vaciada
cada ano revitalizan el territorio
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ivandiegoa

1443 publicaciones 5009 seguidores 1491 seguidos

Ivan Diego Arroyo
Humanista informatico,tecndlogo,apasionado del deporte,la naturaleza, el

entorno rural y sus valores.
#competirsinprisa
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URSULA

Turista nacional, 35 afios, Madrid

Desconectar el estrés urbano.
Experiencias al aire libre.

Falta de tiempo para planificar.
Regresar renovada tras una aventura
inmersiva en la naturaleza.

DANIELA

Principiante en Bikepacking, 30 afios

Motivada por experiencias vistas en RRSS.

Aprender, ganar confianza, disfrutar
aventuras al aire libre.

Falta de experinecia, temor al fracaso.
Iniciarse con confianza y disfrutar.

ALEX

Lider equipo en empresa tecnolégica, 51afos

Busca actividades de team building
Unicas.

Mejorar cohesion de su equipo.
Opciones de mercado repetitivas.
Equipo reforzado y revitalizado.










46 i 8 EL DIARID MONTANES
HECTOR
4 BAZ

EMPRENDIMIENTO CON ACENTO CANTABRO

B LA FRASE

05 comercios cuando
egas en bici te reciben
deuna manera diferente,
no eres un turista mas
que viene a machacar»

1 L3 senda verde que atraviesa Puente Viesgo, mcrossuz

LA FICHA

Turismoaotramarcha
Ivan Diego: Turismo a otra marcha en los Valles Pasiegos o
en los Valles Pasiegos | El Diario
Montanés

i
les

Sostenibilidad. L

EL DATO

La Muda, uno de los cuatro
proyectos que se presentan el
proximo miércoles a la financiacion
de Fidban, propone una manera
diferente de dar a conocer la region

.....

eldiariomontanes.es




BUSCAMOS PARTNERS ESTRATEGICOS

Unete a la Aventura.
Sée parte de La Muda.

Estamos abiertos a colaboraciones con marcas, inversores y entidades
que compartan nuestros valores de aventura, sostenibilidad e innovacion
para escalar "LA MUDA" y consolidarla como un referente internacional.

Como motor de innovacion rural, atraemos a un viajero consciente que busca
autenticidad y reto, dejando una huella positiva a su paso. Estamos construyendo el
referente del cicloturismo experiencial en el norte de Espana.
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BIKEPGLKING dDVENTLRE

info@lamuda.bike



